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Un pezzo
di Molise a Parigi
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sperienza pariging D G L
Come mai a Parigi? et .
Chi vi ha invitato? : Ll&RO

Gli organizzatoni della e
Féte du lLivre ¢l des ¢ o .

Cultures Italiennes -T.t DU
hanno conoscinto la ’ |
postra casa editrice - , L‘VRG
alla Fiera della Piccola '

¢ Media Editoria a - ' - v
Roma, a cui partecipia g | 1 |

mo abitualmente, © S "
hanno  gindicato il A ‘ ) W
nostro catalogo inte :
ressante negh aspeth , ‘f\_L'[ NNE
pm_s;om\:\h generali e
significativo sopratiut
to nei segmenti dedica
ti ai temi delle migra
zioni e delle “letteratu
re migranti”, ritenendo cosi di invitarci a rappre
sentare a Parigi 'editoria italiana, insieme ad altri
o4 editori. L'appuntamento parigino rappresenta  ti all'interno del mondo dei libri

risalto all'iniziativa), oltre che un’occasione di con-
fronto ¢ una possibilitd di ampliamento dei contat-

una “vetrina” importante per i nostri libri (basti

pensare, per esempio, che questanno i visitatori Dev'essere stato emozionante vedere i libri
sono stati oltre 15.000 nei soli tre giorni di durata  delle vostre collane scelti e comprati a
della kermesse e la stampa francese ha dato molto  Parigi! Cosa ha interessato di piu i parigini
delle cose proposte dal
vostro catalogo?

Lo scorso anno linteresse dei
visitatori era pit orientato verso i
grandi  libri  della collana
“Archivio storico del territorio”
quali La civilta della transumanza
0 La zampogna, o comunque 1'in-
teresse era preponderante per i
volumi legati a studi storici e
sociali. Quest'anno & prevalsa
un‘attenzione alle collane a sfon-
do pit letterario come “Reti” e
“Kumacreola®. La serie dei
“Quaderni  sulle migrazioni®
risulta invece una costante nel-
lI'interesse e negli acquisti dei
visitatori.

.
2%
=
=

Quali altri momenti di dival-
gazione nazionale e interna-
zionale avete scelto per i
vostri libri? : 3







